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СИЛЬНЫЙ ПОЛ КАК ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: МЕТОДЫ ВОЗДЕЙСТВИЯ
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Аннотация. Мужскую аудиторию можно оценить как крайне сложную для коммуникационного воздействия, но в то же время мужчины наиболее желанны для компаний в качестве потребителей, т.к. они являются, по-видимому, наиболее активными членами общества и обладают наибольшими активами в финансовом вопросе (как холостые, так и семейные). Cуществуют не только специфические, но универсальные методы воздействия на данную аудиторию. Не следует забывать об 
Х-факторе – это переменная-фактор (исследуемого объекта), который может принимать разные значения для различных случаев.
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MEN AS A TARGET AUDIENCE: METHODS OF IMPACT

O.V. Savina
Moscow, RUDN, IMEB, bachelor's (or master's) student of the direction "Advertising and public relations"

Abstract: The male audience can be assessed as extremely difficult for communication impact, but at the same time, men are most desirable for companies as consumers, because they are, apparently, the most active members of society and have the largest assets in financial matters (both single and family). There are not only specific, but universal methods of influencing a given audience. One should not forget about the X-factor - this is a variable-factor (of the object under study), which can take on different values for different cases.
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